CONCURS DE PLANURI DE AFACERI

organizat in cadrusegiunii
BUSINESS MATCHINC

GHIDUL PARTICIPANTULUI

(Metodologie de derulare a Concursului de planuri de afaceri)



|. Concursul de Planuri de Afaceri

Concursul de Planuri de Afaceri este parte din proiectul ,CrowdFunding Start” detul
de Asocigia Tinerilor Intreprinztori din Mediul Virtual in parteneriat cu CentruluBenesc de
Antreprenoriagi Gestiunea Afacerilor, n perioada iunie 2015.

Proiectul este cofinaat de Primiria Mun. Targowte, Nunir de identificare proiect:
877/31 martie 2015.

OBIECTIVUL PROIECTULUI este, premierea celor mai bune fuc(seciunea Isi Il)

casiplanuri de afaceri (s@ianea Ill) suginute de studan universittilor participante.

OBIECTIVELE SPECIFICE ale proiectului sunt:

1. Cresterea competealor antreprenoriale in randul studéor.

2. Redactarea de planuri de afaceri.

3. Consultama pentru deschiderea unor afaceri.

4. Realizareai largirea unei resle de contacte in mediul universitar,;

A

5. Stabilirea oportunitilor fiecarui student 1in vederea identdid matching-ului
antreprenorial;

6. Dezvoltarea unui spia al dialogului bazat pe schimbul de ideexperiene (prezera unor
speakeri-antreprenori).

REZULTATE ANTICIPATE: in urma impleme#itii acestui proiect vor ckte
- competentele de comunicare, de utilizare a tehmalogormaiei si administrative a
studenilor participani.
Alterezultate:
- un parteneriat activ intre actori implicgmediul universitarsi privat) in oferirea de
servicii antreprenoriale.

- competete sporite de comunicare in afaceri.



- competete sporite in utilizarea calculatorului.

- competente antreprenoriale sporite, ®&dati participarea la cursul de pitch-uri
antreprenoriale.

Un studiu asupra oportuaitior de afaceri in regiune care va indicaende pig unde
concurera pe piga regional este mai blanda, pentru orientarea antrepregiaaideneficiarilor

citre aceste domenii.

EVALUARI FINALE, PREMIERE

Toti participanii/studertii, care vor participa la concursul de planuri dacari vor fi
evaluai de o comisie de expgrcare vasi desemna maxim 4 planuri de afacersticgitoare
(locul I, locul 1l, locul 11l si Mentiune).

Concursul de Planuri de Afaceste conceput cai concurs individual. Obiectivul
Concursului de Planuri de Afaceri este experimeatalireci de ctre studefi a unor demersuri

concretesi consistente Tn vederea derrarunei activititi independente.

ll. Ceestesi cecongineun plan de afaceri ?

Planul de afacericonstituie un instrument indispensabil intrepitozilor care construiesc
o afacere sau cauparteneri, managerilor ce propun proiecte noiatar persoane / institiu de
finantare, institgiilor ce gestioneak fonduri pentru proiecte de invesgti gestionarilor de
proiecte.

Un plan de afaceri include indicatori financiariaracteristici de pia, factori de
previziune, organizarg management etc.

Un plan de afaceri are ca utilitate prezentareadirsau a ideii / proiectului / afacerii.
Acesta poate fi realizat atat pentru afaceri erist€in vederea prezéni catre posibili parteneri
sau finamgatori) catsi pentru afaceri ce urmeaa fi lansate.

Pentru a avea succes, un plan de afaceri trefauigs cont de profilul afacerii, de
mediul concuregial, de obiectivele afaceri de scopul urririt la realizarea acestuia.

in vedere asigurii posibilitati compadirii si evaluirii Planurilor de Afaceri inscrise n

Concurs, s-a propus o relativstandardizare a acestora la nivelul tourtului. Pe baza



consultrilor, a fost ales urmatoarea structdr ce va fi impu& planurilor de afaceri ce vor

participa la Concursul de Planuri de Afaceri.

|. DESCRIEREA AFACERII
in aceast segiune vor fi incluse inform@ cu privire la firmi (tipul de societate),
structura capitalului social, fondatori, echipaneetficilitati, sedii, parteneri etc.).

[I. ECHIPA S| MANAGEMENTUL COMPANIEI

in aceast segiune vor fi incluse informgi cu privire la personal / echip departamente
din cadrul firmeisi a modului de organizare a echipei de management.

II. 1. Management

Il. 2. Organizare

[1l. PREZENTARE PRODUSE

in aceast seciune vor fi incluse informi cu privire la urmitoarele aspecte:

- Prezentarea portofoliului de produse / servicicpee le ofet firma;

- Evidenierea gradului de difer¢giere al produselor proprii fa de produsele

concurefilor.

IV.ANALIZA PIETEI

in aceast segiune vor fi incluse informg cu privire la analiza mediului intergi extern
al firmei. Se vor avea in vedere:

- Marimea pigei de desfacere;

- O eventual segmentare a ps;

- Capacitatea de absoida pigei;

- Prezentarea concunen

V.OBIECTVE
in aceast segiune vor fi incluse informg cu privire la o estimare realise diregiilor

pe care firma dogte si le urmeze.



VI. STRATEGIA FIRMEI
in aceast sedgiune vor fi incluse informgi cu privire la strategia firmei de a intra pe

piata si de asi promova produsele.

VII. INFORMATII FINANCIARE
in aceast sec¢iune vor fi incluse inform@ cu privire la capitalul necesar derfidr

firmei, darsi originea acestuia.(fonduri interne sau fonduteexe).

VIIl. PLAN FINANCIAR
in aceast segiune vor fi incluse informg@ cu privire la estindri ale capitalului necesar

demaidrii afacerii, darsi aspecte cu privire la profityl fiabilitatea acesteia.

DE RETINUT:

- 1n elaborarea unui plan de afaceri, toatgigeite enumerate mai sus sunt obligatorii.

- Un plan de afaceri va cuprinde intre g§040 de pagini, inclusiv imagini, tabele,
fotografii.

- Un plan de afaceri trebuié §e clar pentru a fi parcurs cgwinta de evaluatori.

- Planurile de Afaceri vor fi redactate in formatottenicsi listate de dtre concureti.

- Planurile de Afaceri vor fi trimise dar predate personal evaluatorilor in momentul
inscrierii la segune.

- Planul de afaceri va fi realizat de fiecare conatinedividual.

- Un student nu poate patrticipa la Concurs decancsingur Plan de Afaceri.

[1l. Evaluarea Planurilor de Afaceri - Grila de
Evaluare

Obiectivul etapei de evaluare a Planurilor de Afiaeste acela de a ierarhiza Planurile
de Afaceri inregistrate in Concurs pe baza unoterdgrcat mai obiectivgi detaliate.

Un plan de afaceri va @he un punctaj total intre 9 100 puncte.

in evaluarea Planurilor de Afaceri se vor aveaddeve o serie de criterii de departajare.

Pentru fiecare criteriu de departajare, un Plamf&eeri va primi un punctaj distinct. Fiecare



criteriu de departajare are o pondere dddntnota finai dupi cum urmeazx

Fiecirui proiect i se vor acorda note de la 1 la 100ndeajul total se va realiza prin
adunareapunctajelor acordate conform Grilei deuavala planurilor de afaceri depuse in cadrul
evenimentului.

Grila de evaluare reprezintun instrument utilizat de evaluatori pentru degarea
Planurilor de Afaceri inscrise in Concurs.

Condtia minima de calificare a unui Plan de Afaceri este aceea di@ne un minim de
50 de puncte in urma nsar punctajelor acordate pentru fiecare din criterile mai sus.

Un Plan de Afaceri care gbe mai ptgin de 50 de puncte va fi respins din Concurs.

Cu excega inregistarii unor contestgi, un Plan de Afaceri va fi evaluat o singutat

Tn cadrul Concursului.

V. Metodologia de evaluare si departajare

Procesul de evaluare este, slgpm urmeaz

Planurile de Afaceri vor fi evaluateierarhizate deare o comisie de evaluare.

Comisia de evaluar eesteformata din:

1Responsabil Consultgin presedinte al Comisiei de evaluarea Planurilor de Afiace

1Consultant Marketing-membru al Comisieide evalwtanurilorde Afaceri

1Consultant Management- membru al Comisieide evalaBlanurilorde Afaceri

1Consultant Contabilitate- membru al Comisieidd@ue@ aPlanurilorde Afaceri

Fiecare din cei 4 membri ai Comisiei de evaluareevalua individual fiecare Plan de
Afaceri. Fiecare din cei 4 Consultama completa o §a de evaluare a fiacui Plan de Afaceri.
Fisa va indica punctajul gimut la fiecare din criteriile indicate Tn grila dwaluare. Punctajul
final va varia intre @i 100 puncte pornind de la media punctajelor a®@antru fiecare criteriu
de evaluare.

In prima etap, se va realiza media aritmetia punctajelor alocate de membrii Comisie
de evaluare, respectiv consuliapentru Marketing, ManagemesitContabilitate.

Pentru determinarea punctajului finaltiolot de fiecare Plan de Afaceri, in a doua &tap
se va calcula media intre punctajul acordat deoresghilul consultag si media notelor acordate
de ceilali 3 consultagi calculat in prima etap.



Grila 100 de puncte din cadrul Concursului permite o departajare macig a
participanilor.

ATENTIE!! Un Plan de Afaceri nu este evaluat decat ogsia da& in cadrul
Concursului. Dup rezolvarea eventualelor contastgi scurgerea perioadei alocate acestora,

punctajul olinut de un Plan de Afaceri vaamane definitiv pe toatdurata de derulare a
Concursululi.

Presedinte ATIMV

Conf. univ. dr. Gabriel Croitoru



