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SEMINARULS




PLANIFICAREA DE MARKETINE

Aspectele demografice

Intervalele de varsta: 18-80 ani
Intervalele de venituri: medii-mari
Sexul: feminin si masculin
Domicilivl: neimportant
Ocupatia: neimportant

Starea civila: neimportant



PLANUL DE AFACERI

PLANIFICAREA DE MARKETINE

Aspectele demografice

Apartenenta etnica:
Clasa sociala: mediv-ridicat
Nivelul de educatie: mediu si superior

Proprietatea asupra locuintei: neimportant
Altele:



PLANUL DE AFACERI

PLANIFICAREA DE MARKETI

Aspectele demografice

- Clienti persoane juridice:

Industria: comert, restaurante, industria alimentara, ind
farmaceutica

Vechimea in afaceri: minimum 2 ani pe piata
Venituri din investitii: neimportant

si Numarul de angajati: minimum 10 (restaugante, fabrici de

productie etc.)
Altele:




PLANUL DE AFACERI

PLANIFICAREA DE MARKETI

Aspectele geografice

Zona geografica deservita (oras, regiune, tara etc.): Europa de
Vest

Tip zona: se bifeaza urban / Rural
Densitatea populatiei: neimportant

Conditii climaterice: clima rece /neimportant

e




PLANUL DE AFA

PLANIFICAREA C

%

Anul Cresterea/scaderea procentuala fata de anul precedent




PLANUL DE A

PLANIFI

Denumire client Adresa | Anul si valoarea tranzactiilor (mii




re influenteaza comportamentul de cumparare

e facton ___________ ndicativy) | Descrieee |
| I. marketing ________ ___ _____  000000@000000O0O0O0O0O0O0O0O0O0O0O0O0O0O0O0O0O0O0O0O0O0O0O0O0O0O0O0O0O0O0O0O0O0O0O0Ooooooooooooooooonoooooononononononnonnooo]
aracferisfici privind produsele/serviciile
Jproduselor =0 00|

5 prod 3 Tomate, ardei, ceapad, salata etc.
(portofolivl) serviciiflor | 1 Activitati agricole pe baza de tarif sau confract
dlifafea 4 Gust, miros, aspect de calitate superioard si certificate bio

Numele de marca 2 Agro Ecologic, bio efc.

Caracteristicile de originalitate
aracferisficile fizice
La produsele bio conteazd mai putin dimensiunea in special
importante sunt calitatea si modul natural de productie
infatisarea Aspectul produselor denotd calitatea si sanatatea acestora
aracfterisficile mecanice

0,1%/kgproduse alterate
s
Intre 7,5-5 euro/kg
Comision avantajos de

Politica de preturi pentru valoarea totald a achizitiilor Reduceri de peste cantitatea

Politica de preturi pentru momentul si cuantumul achitdrii Reduceri de pret, oferfe multiple
facturilor

Politica de prefuri peniru aciiviiali promofionale 2 Mai putin important la inceput, fiindcd veti avea unul sau poate
doi clienti care va vor prelua marfa

4 Pentru zonele cu cerere mare de produse bio puteti avea
preturi mai ridicate
3 Reduceri de % la clientii mai vechi de

Modalitafile de plata Plata in avans, virament, cu garantie etfc.



PLANUL DE AFACERI

PLANIFICAREA DE MARKETI

Factori
c) Caracteristici privind plasarea produselor

Locurile de achizitionare

Moddlitatile de achizifionare

Modalitatile de livrare

Ritmicitatea livrarii

Conditiile de livrare

Termenul de livrare

Descriere

Transport terestru, feroviar, aerian, naval
Cantitatea de tfone legume se poate

livra din

in  luni
Transportul este asigurat de producator

Se acceptd intarziere in livrare de maximum 3 zile




enteaza comportamentul de cumparare

actori Descriere
acilitafi Ia Tivrare 8 Transportul pdnad la poarta fabricii
Modadilitatile de recepfie 3 Nr. persoane din partea fiecarei firme, documente ce se
intocmesc etc.

Modalitatea fransportului; ambalajul

| d) Caracteristici privind promovarea produselor si serviciilor

cliviiariie de pubplicirare

. I 4 Eticheta Bio, logoul, emblema sau sloganul
Elemente de reprezentare a im irmei

ipuri de publicitare utilizate 3 Mai putin la inceput, pe masurd ce va extindeti este bine
sa vainscrietiin cataloage de specialitate efc.
3 Internet, cataloage de specialitate
Mediile de transmitere a mesajelor publicitare

Obiecte promotionale utilizate 1 . _
ehnici de merchandising 2 Vanzare directa

Vietodele de contactare a clientilor Contactare directd, oferte prin posta electronica si posta
scrisa

Publi-reportaje despre ferma dumneavoastra

Mediile de tfransmitere a mesajelor de relatii Publicare in reviste de specialitate, reviste de afaceri, ziare
publice de largd audienta etc.
Instrumentele de transmitere a mesajelor de 5 Articole diverse
relatii publice
4 Perioadele in care nu sunt vanzari
3 Scaderea subventiilor acordate de stat etc.




PLANUL DE AFACERI

PLANIFICAREA DE MARKETI

Punctele enumerate mai jos sunt un cumul a pritatilor
posibile pe care le puteti desfasura. Alegelj£elé care se
potrivesc fermei dumneavoastra si event daugati-le

pe cele pe care le mai desfasurati in plgs




PLANUL DE AFACERI

PLANIFICAREA DE MARKETI

Denumirea industriei

Inurma cu 2

Factor ani

Venitul total (cifra de afaceri)

olumul vanzarilor

Numarul de angajati (mediv)
Rata de crestere a industriei

Rata de crestere a PIB (7%)
Comparatie cu PIB (%)

Anul
frecut

Anul
acesta

Anul
viitor

Urmatorii N ani (medie)

%




PLANUL DE AFACERI

PLANIFICAREA DE MARKETI

Denumire

arbaroriie

Gradul de
sezonalitate *
4

Descriere

Comportamentul

concurentei

Cresterea cererii de legume Oferte avantajoase de

ecologice la export cu 30% pret
Cerere mare la export Oferte de pret etc.

Cantitate de produse ce se

pot vinde - micd sau deloc
Au avantaj pe piata
fermele acoperite, sere -
productie fot anul

Comportamentul
firmei

Oferte avantajoase de

pret si de Intrare
Oferte de pret etc.

ncheiere de
confracte
avantajoase pentfru
viitor




PLANUL DE AFACERI

economiei statului respectiv.

eventualele
v alte forme de
tajoase din partea

Aici este locul in care puteti mentiona detalii prj
subventii de care va bucurati din partea stat
creditare nerambursabila sau in conditii ay
altor institutii.




PLANUL DE AFACERI /

Domenii Numairul 1) Gradulde. Descriere
dezvoltare 2)

Aproviziomare | | |
Dssbwe |




PLANUL DE AFACERI

CONCURENT

Concurentii directi:
Concurenta indirecta:
Concurentii potentiali:




PLANUL DE AFACERI CONCURENT "

Concurentii viitori. Motive

Concurentii actuali care in, sheaza
sa-si diversifice activitateg/Motive:

Concurentii actuali care ihtentioneaza sa
paraseasca piata. Motive:



Tipul barierei

Descriere

Mana de lucru scumpad

Trebuie cunoscut modul de pregdtire a terenului, perioada de
insdmantare, cules, fratarea si apdrarea legumelor contra
bolilor si daunatorilorin sistem ecologic etfc.

Utilaje scumpe, greu de intretinut

Se stabilesc contacte cu diversi furnizori de materii prime (ex.
seminte, rasad etc.) si distribuitori care iau marfa direct pentru
export

Uniunea Europeand a impus norme noi cu privire la agricultura
ecologica: certificari si inspectii periodice efc.

Se impune un nume de marcd pe piata produselor bio in
Romania. Este important numele Rimei pentru a fi retinut usor
in limbile de circulatie internationala.



PLANUL DE AFACERI ANALIZA sw T

productivitatea inalta;
buna gestionare a aprovizionarii;
amplasarea excelenta;

echipamentele specializate




PLANUL DE AFACERI ANALIZA sw T

dificultatile legate de profitabilitatea
inexistenta in primii doi-trei ani;

lichiditatile fluxului de numerar in
scadere pe primii trei ani;

slaba automatizare;

datoriile etc.




PLANUL DE AFACERI

ANALIZA SWO]

piata de desfacere in dezvoltare;
concurenta slaba;
cheltuieli relativ scazute cu materiilé

prime si materialele consumabile

personalul poate fi gasit mai ygor
datorita muncii ce nu nece fa
cunostinte foarte complexe;

subventii din partea stdtului




PLANUL DE AFACERI ANALIZA sw T

concurenta este acerba;

aplicarea de noi standarde majoreaza
costurile de productie




Motto:
Daca doresti ca ceva
sa fie facut,

nu spune ,,incepe!”, ci
,Vino sa facem!”




